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RESUMO
O presente artigo pretende fazer uma analise acerca da influéncia da midia no

Direito brasileiro, a partir da compreensao das principais teorias da comunicagao.
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INTRODUGAO

A influéncia midiatica é cada vez notavel nos diversos ramos do
conhecimento humano, essencialmente nas areas que lidam com questdes
polémicas e de grande interesse social.

No aspecto juridico essa participagdo € ainda mais evidente. Percebe-se que
os veiculos de comunicagdao de massa detém o poder de transformar coracdes e
mentes, fato este que acarreta a transformacdo de pessoas em verdadeiros

personagens, muitas vezes caricatos.
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Este presente artigo busca demonstrar a intensa aproximagao entre a midia e

o Direito e a mutua influéncia acarretada pela tenuidade da zona fronteirica de

ambos.

1 SOBRE A POLITICA E A MiDIA

Aristoteles julgava ser o homem um animal politico por natureza, ja que seria
feito para a vida na cidade, ou seja, a comunidade politica. O homem, ao exercer
seu dom natural, estaria se realizando como cidadao, pois concretizaria um valor
inerente a sua esséncia. Os aspectos da vida desses animais adquirem um carater
politico através das nogdes de dominacgdo, de liberdade, de igualdade, de
propriedade e de governo. Portanto, o homem aristotélico € politico em sua genética,
ou seja, anseia e necessita de acontecimentos eminentemente politicos para que
possa prosseguir sua jornada, ja que a politica e suas consequéncias sao
fundamentais para a total satisfagdo humana.

Hodiernamente, ha uma crescente necessidade a respeito do perfeito
entendimento das aparéncias superficiais que envolvem o mundo real. Desde
antigos filésofos, tais como Platdo, é sabido que nossos sentidos podem nos
enganar ao refletir como essencial e primorosa uma aparéncia iluséria. A alegoria da
caverna de Platdo é ilustrativa: a superficialidade engana quem a vé e corrompe
quem dela se alimenta.

Porém, ndo se discute o carater metafisico da aparéncia no mundo sensivel e
no mundo inteligivel, mas sim que a aparéncia tem o mesmo carater real e palpavel.
Ou seja, o que parece ser é tratado como se fosse realidade. Sendo assim,
considera-se que a imagem €& de suma importancia para o perfeito entendimento e
classificagdo de um dado acontecimento ou do individuo. Estamos cada vez mais
presos a caverna de Platdo, cegando-nos a realidade e considerado como verdade
incontestavel o que nos é apresentado como real.

Na politica a boa imagem €& essencial. A midia se apresenta como veiculo
condutor de ideologias partidarias e candidatos que se auto-intitulam messianicos e
idéneos. No contexto atual, os veiculos de comunicacdo de massa sao fundamentais

para o crescimento politico dos candidatos e dos partidos, que se comportam como
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produtos prontos para serem adquiridos no mercado de ideologias: compre-os e

acate seus dizeres.

Em 2002, a campanha de Luis Inacio Lula da Silva a presidéncia, que
construiu nele a possibilidade de mudanga, rendeu bons frutos. Com um gasto
superior a R$35 milhdes, a campanha petista contratou o marqueteiro Duda
Mendonga, Ricardo Kotscho como assessor de Lula, André Singer, cientista politico
que atuou como porta-voz e o cineasta Paulo Caldas. Procurou-se fundar uma
perfeita imagem do presidenciavel, pois ja era sabida a importadncia do mundo
imagético frente a politica contemporanea, uma vez que assim constroi-se a
realidade querida. Em Lula almejou-se construir um presidente que veio do povo e
que por ele construiria um “pais de todos”.

Ha pouco tempo, a campanha de Barack Obama — que em outubro de 2008 ja
havia arrecadado US$133, 6 milhdes — foi cercada e guiada especialmente pela
internet, mas também teve o auxilio dos demais veiculos, num tom verdadeiramente
espetacular: tudo muito colorido e tecnolégico e com grande possibilidade de
participacdo popular. Obama teve orientagdo profissional para fabricar sua imagem
publica — e recursos (muitos recursos!) para fazé-la. Sabemos que isso Ihe foi
bastante favoravel e que os frutos da construgdo imagética ainda lhe renderem
muitas congratulagbes e fas nos Estados Unidos e ao redor do mundo. Sua posse
foi televisionada ao vivo, mostrada amplamente na web e noticiada em capas de
jornais e revistas como um acontecimento historico. Obama trabalhou sua imagem
como sendo o anseio da populagdo na somente americana, mas mundial. Assim
como Lula, Barack Obama adequou sua imagem aos anseios populares. Ambos

tornaram-se simbolos de uma época imagética.

2 A IDEOLOGIA MIDIATICA

A existéncia da sociedade massiva foi o estimulo para o aparecimento de
teorias da comunicagdo. A Teoria da Bala Magica afirma que as mensagens
advindas da midia sdo recebidas de modo uniforme pelos membros da audiéncia,

desencadeando respostas rapidas e iguais. Os estimulos dos veiculos de
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informagédo provocariam impulsos, emogdes e outros processos intimos sobre os

quais o individuo nao exerceria controle voluntario.

Baseando-se nos modelos de comportamento de individuos e grupos,
cientistas sociais postularam as teorias de influéncia seletiva, com o fundamento na
percepcao, na lembranga e na acgdo. O principio da atengao seletiva afirma que a
midia apresenta um numero tdo grande de mensagens a ponto de saturar a
sociedade, a ponto da mesma nao mais poder atentar-se a tudo que |he é dirigido. O
principio da percepgao seletiva, por sua vez, julga que pessoas de diferentes
caracteristicas psicologicas e orientagdes subculturais interpretardo o mesmo
conteudo midiatico de forma adversa. Ja o principio da recordagdo seletiva
corresponde a assimilagdo referente a algum conteudo que, para alguns, sera
lembrado por um longo tempo, enquanto que para outros 0 mesmo material sera
rapidamente esquecido. No principio da acao seletiva pressupde-se que nem todos
agirdo da mesma forma apds a exposi¢cao a determinada mensagem da midia.

Para as teorias de influéncia seletiva — que se dividem em teorias das
diferencas individuais, teoria da diferenciacdo social e teoria dos relacionamentos
sociais — todas as respostas advindas de estimulos da midia dependem das
influéncias das variaveis cognitivas, da influéncia das subculturas e dos vinculos
sociais. Sendo assim, a probabilidade de uma mensagem segmentada alcancgar as
metas desejadas seria maior do que uma mensagem universal.

Ha razbes, porém, para desconfiar que o verdadeiro significado das
comunicagdes de massa na sociedade reside ndo em seus efeitos imediatos sobre
audiéncias especificas, mas nas influéncias indiretas, sutis e a longo prazo que tém
sobre a cultura e a organizagao da vida social. Assim, uma importante contribuicao
para entender a maneira pela qual a comunicagcdo de massa pode desempenhar um
papel interessante no processo de socializagdo € a Teoria da Modelagem, segundo
a qual a midia originaria modelos de conduta. O entendimento desse postulado é
auxiliado pela Teoria da Aprendizagem Social, que tenta explicar como os individuos
observar as agbes de outras pessoas e como passam a adotar tais modelos de

acao.
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A Teoria da Modelagem descreve a aquisicdo de um novo comportamento

através de descrigbes dos veiculos de massa que proporcionam modelos simbdélicos
de quase todo tipo comportamental. Essa teoria visa ao comportamento individual e
nao ao compartilhado, isto €, explica por que determinada pessoa adotou uma forma
de comportamento, mas tem pouco a dizer a respeito de grupos sociais
influenciados. Para isso, a Teoria da Organizacédo Social e a Teoria das Expectativas
Sociais foram concebidas. Segundo a primeira, os modelos que decorrem da
estabilizacdo de regras para a perfeita interagdo entre as pessoas sdo chamados de
organizagdo social. Sejam quais forem o tamanho do grupo e o nivel de sua
complexidade, os principais componentes da organizagdo social podem ser
entendidos em funcdo de quatro conceitos fundamentais: normas, papéis, posi¢cao e
sangdes. Ja a Teoria das Expectativas Sociais refere-se as influéncias de longo
alcance indiretas da midia. Os modelos advindos dos veiculos de comunicacao de
massa definiriam o que se espera que as pessoas fagcam quando se relacionam
umas com as outras.

A Teoria da Dependéncia do Sistema de Midia surgiu para explicar por que as
comunicagbes de massa as vezes tém efeitos poderosos e diretos enquanto que
outras vezes seus efeitos sao indiretos e débeis. O poder do sistema de midia reside
em no controle de recursos de informacdo que a sociedade depende. Porém, a
midia também depende as preferéncias de suas audiéncias. Os tipos de relacdes de
dependéncia que os individuos estabelecem com a midia sdo, por exemplo,
compreensao, orientacao e divertimento.

Contudo, mesmo facilitando a obtencdo de orientagcdo, compreensédo e
divertimento, os veiculos de comunicacdo de massa n&o s&o o unico meio para se
alcangar tais objetivos. A Teoria da Dependéncia da Midia n&o compartilha a idéia
da maioria da sociedade de que a midia € poderosa por que os individuos estéao
isolados. Pelo contrario, ela julga o poder da midia como controlador de recursos de
informacéo de que os individuos necessitam para alcangarem suas metas pessoais.
Tal hipotese afirma que individuos que se tornaram intensamente envolvidos no
processamento da informagdo tendem mais a serem afetados (na percepgéo, na
atitude, no conhecimento ou nos valores) por sua exposigao ao conteudo midiatico.

Assim, quanto mais aumenta a tencdo a midia, mais ela influenciara o modo no qual
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sua audiéncia fala, as palavras que ela emprega e os significados

convencionalmente ligados a seus simbolos. Se, por forca do habito ou por

necessidade, houver a incorporacio dos sistemas de midia como veiculo importante

para compreensao, este sistema influéncia mais no pensar, agir e sentir da
audiéncia.

Ja a Teoria Critica, advinda dos estudiosos frequentadores da Escola de
Frankfurt, na Alemanha, considera que a midia é uma industria cultural, responsavel
por criar e veicular valores na sociedade. Quando nesta industria, o individuo nao
mais decide de maneira autbnoma, confiando nos meios de comunicagao de massa
e nos valores que deles emanam. Desse modo, ha forte manipulacido do publico,
visto que € uma eficiente forma de dominio social, segundo afirmam Adorno e
Horkheimer (1985, p. 95)

Enquanto o6rgdo de semelhante adaptacao,
enquanto mera construgdo de meios, o©
esclarecimento é tdo destrutivo como o acusaram
seus inimigos romanticos. Ele s6 se reencontrara
consigo mesmo quando renunciar ao ultimo acordo
com esses inimigos e tiver a ousadia de superar o
falso absoluto que é o principio da dominagéao cega.
O espirito dessa teoria intransigente seria capaz de
inverter a direcdo do espirito do progresso
impiedoso, ainda que este estivesse em vias de
atingir sua meta.

De acordo com a Teoria Mediativa, que tem Jésus Martin-Barbero como
destacado tedrico, ndo se deve considerar a comunicagdo como uma via de mao

unica, na qual somente o emissor é capaz de enviar as mensagens ao receptor:

A comunicacdo se tornou para nés questdo de
mediagdes do que meios; questdo de cultura e,
portanto, ndo s6 de conhecimento, mas de re-
conhecimento. Um reconhecimento que foi, de
inicio, operacdo de deslocamento metodolégico
para rever o processo inteiro de comunicagdo a
partir de seu outro lado, o da recepcédo, o das
resisténcias que ai tém seu lugar, o da apropriagcao
a partir de seus usos. Porém num segundo
momento, tal reconhecimento esta se
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transformando, justamente para que aquele
deslocamento nao fique em mera reagdao ou
passageira mudanga teorica, em reconhecimento
da histéria: reapropriagdo histoérica do tempo da
modernidade latino-americana e seu descompasso
encontrando uma brecha no embuste Iégico com
que a homogeneizagéo capitalista parece esgotar a
realidade atual. (Martin-Barbero, 1997, p.16)

Para Barbero, nao é possivel que mensagens carregadas de intengdes politicas
possam provocar um entendimento despolitizado dos receptores. No entanto, ele
admite ser possivel a ocorréncia de manipulagdes através da midia. Ou seja, ainda
que o receptor tenha um entendimento préprio da informagao que lhe é transmitida,
estara suscetivel a transformacao do conteudo mediante interesse midiatico.

Em sua obra Dos Meios as Mediagoes, Jesus Martin-Barbero analisa de
forma critica os autores da Escola de Frankfurt, Adorno e Horkheimer, que
compreendiam a contracultura como fator de degradagdo social, ou seja, os
elementos tipicos da cultura popular levariam a sociedade a sua iminente destruigao.

Entretanto, sendo os meios de comunicagao sistemas sociais, nos quais ha
grande producgao, circulagdo e consequente consumo dos conteudos da midia,
existe a clara inclusdo da populagado na fabricagdo das mensagens. Ou seja, 0s
receptores também sao produtores dos conteudos, sendo por isso tdo importante a
propagacado das mensagens midiaticas, visto que elas atingem um numero ainda
maior de pessoas.

O sistema de midia é considerado parte importante da sociedade moderna e
€ visto como sendo relacionado a individuos, grupos, organizagcbes e outros
sistemas sociais. Tais relacionamentos podem ser cooperativos ou por conflitos,
mutaveis ou estaticos. Podem também variar de diretos e poderosos até indiretos e
fracos. Do mesmo modo, o sistema de midia é tido como causador de trés tipos de
dependéncia: a coleta ou criacdo de informacéo, o processamento da informacgao e
a difusao da informacao.

Em suma, a midia € melhor entendida como um sistema controlador de
recursos de informacao escassos e precisos que geram relagdes interdependentes

com outros sistemas. Assim, mudancas nos papeéis da midia, tais como sua
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crescente preocupagao em influenciar pensamentos politicos e ideoldgicos,

ramificam-se por boa parte da sociedade. Ha, consequentemente, agravamento da

dependéncia da midia nos sistemas sociais e interpessoais, organizagdes e
individuos.

Nao esta totalmente claro qual das teorias concorrentes explica de maneira
mais coerente o relacionamento entre a midia de massa e as pessoas que compode
as sociedades nas quais ela dissemina mensagens. A dissimilitude entre as teorias
contemporaneas de comunicagao de massa existe devido as focalizagdes diversas
empregadas por elas. Enquanto uma se concentra no plano individual, outra tenta

explicar as convengdes na organizagao social, sociedade e cultura.

3 PROPAGAGAO DE IDEOLOGIAS

A midia é notadamente conhecida como um meio propulsor de ideologias
politicas. Sua influéncia enraiza-se nos coragdes e nas mentes ndo s6 daqueles que
permitem a sua entrada, mas inclusive nas pessoas que julgam serem imunes aos
meios de comunicagao de massa. A imprensa, como veiculo midiatico que €, exerce
papel essencial na propaganda politica na democracia, uma vez que ela é
responsavel pelas noticias que serdo alvos de discussdo em grande parte da
sociedade. O jornalismo detém o poder de erguer uma dada personalidade politica
ou uma ideologia partidaria, sendo esta positiva ou ndo. Os valores disseminados a
partir dos meios em questdo sdo cooptados pelos animais politicos que habitam a
sociedade, domesticando-os a partir da fabricagdo das nogdes politicas sociais
segundo as quais esse homem esta inserido.

Utilizando-se da logica do entretenimento, os meios de comunicagdo de
massa concretizam seus anseios ao definir o que é ou nao adequado
ideologicamente a uma dada sociedade, que muitas vezes n&do possui um forte
critério critico, e, portanto, é facilmente manipulada por aqueles que detém o

interesse de fazé-lo. Com a ruptura, a diversao e o drama, a midia procura invadir —
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e até mesmo transformar — os preceitos iniciais dos receptores de informagdes. As

personalidades politicas parecem adentrar a uma novela, com roteiro e personagens

pré-definidos, que agirdo de modo maquiavélico e no mais perfeito sentido

mercadoldgico: se informagdo € poder, a politica se tornou mercadoria. As
ideologias, portanto, sdo passadas ao publico de modo a vender um dado interesse,
a fim de que os receptores tenham vontade de adquiri-las e, consequentemente, se
nutrirem dos preceitos por elas indicados.

Os fatos-noticia sdo um exemplo enriquecedor do modo midiatico de fazer
politica. Aqueles interessados em propagar uma dada imagem fabricam,
literalmente, acontecimentos que podem ser considerados como potenciais noticias,
visto que os veiculos de comunicagéo social tornam-se garantidores do alcance dos
objetivos politicos.

A propaganda politica e ideoldgica, advinda da midia, domestica o animal
politico ao embrenhar-se na consciéncia humana, fazendo com que nos tornemos
seres menos criticos e mais passiveis a manipulagdo ocorrida nos meios de
comunicagdo de massa. Viramos reféns de uma ideologia que se apresenta,
primeiramente, como um agradavel produto, construido justamente com o que nos
atrai: a beleza, a diversdo e o drama. Cabe salientar, ainda, que o veneno que
emana dessa atragdo acarreta como consequéncia a cegueira social, que nao se
amolda a uma sociedade que tem a democracia como pilar e muito menos a um
Estado de Direito, que tem como dever zelar por seus cidadaos.

A midia, ironicamente, se torna um meio e um fim em si mesma, ja que se
instrumentaliza aos olhos dos que a utilizam ao mesmo tempo em que transforma
em instrumentos aqueles que acreditam no potencial propagador dos veiculos,
afinal, o lucro midiatico € a pura concretizagdo do fim almejado, assim como a
presenca dos preceitos de uma dada ideologia ou pensamento politico nas

entranhas sociais.

4 SOBRE O DIREITO E OS MEIOS DE COMUNICAGAO DE MASSA
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Na seara juridica podemos perceber quao estarrecedora é a influéncia dos

veiculos de comunicacdo de massa. Nao que este ndo possua principios que o
colocam como um ente liberto de qualquer tipo de manipulagdo e que a
imparcialidade do magistrado n&o seja amplamente difundida como esséncia da

jurisdicdo. O principio da persuaséao racional do juiz afirma, de acordo com o artigo
131 do Codigo de Processo Civil, que: “o juiz apreciara livremente a prova,
atendendo aos fatos e circunstancias constantes dos autos, ainda que nao alegado
pelas partes; mas devera indicar, na sentenca, os motivos que Ihe formaram o
convencimento.”. Portanto, o magistrado ndo pode apreciar livremente as provas,
devendo justificar suas razbes e convencimentos ao sentenciar. E possivel, desse
modo, haver uma fiscalizagao por parte da sociedade frente as decisdes do juiz.

Entretanto, sdo notaveis os casos segundo os quais a extensdo do poder
weberiano da midia foi fundamental para o desfecho. A busca por uma justica que
nao atende aos padrdes da equidade € um dos pilares do sistema mercadoldgico de
informagdes. Sendo assim, alguns casos obtém maior destaque do que outros,
parecendo portar um maior grau de importancia.

Pode-se afirmar com veeméncia que casos de comogao nacional, tais como a
morte de Isabella Nardoni, o assassinato dos pais de Suzane von Richthofen e o
tragico sequestro de Eloa Cristina Pimentel, tiveram uma cobertura folhetinesca. A
énfase desvairada, dia apds dia, em fatos e suposicbes referentes aos crimes
transformou-os em verdadeiros romances policiais. Recentemente, a platéia, avida
por maiores informagdes, assistiu atenta as palavras de “jornalistas” como Soénia
Abrdo, que entrevistou grotescamente o entdo seqiiestrador de Eloa Pimentel,
Linderberg Alves.

Segundo o penalista Guilherme de Souza Nucci (2007, p. 591)

Crimes que ganham destaque na midia podem
comover multidées e provocar, de certo modo,
abalo a credibilidade da Justica e do sistema penal.
Nado se pode, naturalmente, considerar que
publicacbes feitas pela imprensa sirvam de base
exclusiva para a decretagdo da prisdo preventiva.
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Entretanto, ndo menos verdadeiro é o fato de que o
abalo emocional pode dissipar-se pela sociedade,
quando o agente ou a vitima é pessoa conhecida,
fazendo com que os olhos se voltem ao destino
dado ao autor do crime. Nesse aspecto, a
decretacdo da prisdo preventiva pode ser uma
necessidade para a garantia de ordem publica, pois
se aguarda uma providéncia do Judiciario como
resposta a um delito grave.

Como exemplo recente, podemos citar a campanha midiatica pela redugéo da
maioridade penal apés o homicidio de Jodo Hélio, cujo assassinato envolveu um
menor de idade. Os meios de comunicacdo de massa fortemente bombardearam a
sociedade com estimulos a luta pela diminuicdo da maioridade penal, insinuando
que todos os crimes praticados por menores de idade possuem 0 mesmo requinte
de crueldade. Sem demora, o senador Renan Calheiros (PMDB-AL) afirmou no
jornal Folha de Sdo Paulo, no mesmo més do assassinato do garoto, que a reducao
da maioridade penal seria discutida pelos senadores. O entdo presidente da
Comissdo de Constituicdo e Justica (CCJ), Antonio Carlos Magalhdes (PFL-BA),
afirmou, ainda segundo a Folha de Sao Paulo de 13 de fevereiro de 2007, que iria
nomear um relator para as seis propostas que tratam do assunto no Senado. A
manifestacdo de ACM ocorreu um dia apos a familia de Jodo Hélio aclamar por
mudanga na legislagcédo, fato este que demonstrou também a forga da imprensa
diante do assunto. Entretanto, o projeto de lei que prevé a tdo aclamada reducgao de
idade na imputabilidade penal aguarda a votagado do Senado Federal.

Por sua vez, a Lei 8.930/94, denominada Lei dos Crimes Hediondos, contou
igualmente com vasta influéncia da midia. A alteracdo do art. 1° da Lei 8.072/90
conferiu novo sentido a mesma, acrescentando homicidio simples e homicidio
qualificado a hediondez legal. A lei teve iniciativa da escritora Gloria Perez, mae de
Daniela Perez, morta em 1992 com dezesseis tesouradas no pescogo e no peito. A
tragédia trouxe grande comogao nacional, sendo auxiliada pelo poder da midia (leia-
se Rede Globo) que, de maneira assidua, protestava a respeito do fato. De acordo
com a Lei 8.930, que alterou o art. 1° da Lei 8.072:

Art. 1° Sao considerados hediondos os seguintes crimes,
todos tipificados no Decreto-Lei n® 2.848, de 7 de
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dezembro de 1940 - Cddigo Penal, consumados ou
tentados: (Redacdo dada pela Lei n® 8.930, de 6.9.1994)

| - homicidio (art. 121), quando praticado em atividade
tipica de grupo de exterminio, ainda que cometido por
um sé agente, e homicidio qualificado (art. 121, § 2%, 1, I,
ll, IV e V); (Inciso incluido pela Lei n° 8.930, de
6.9.1994)

CONCLUSAO

Devido a crescente rede de dependéncia com individuos, relagdes
interpessoais, organizagdes e sistemas sociais, o sistema de midia evoluiu para um
conjunto de elementos indispensaveis para a sociedade contemporanea. A
progressiva complexidade societaria trouxe consigo exigéncias que eram cada vez
menos capazes de serem atendidas somente pela comunicagao interpessoal. A
comunicacdo de massa se tornou cada vez mais necessaria a coordenacido das
atividades politicas e econbmicas e a mobilizagdo dos cidadaos.
Consequentemente, os sistemas de midia se coroaram como “quarto poder”.

A cultura é imensamente influenciada pelos veiculos de comunicagcdo de
massa. Adota-se um modelo comportamental que passa a ser exigido por boa parte
da sociedade. Os que nao o apresentam séo considerados ultrapassados e fora do
padrao social. Na medida em que o discurso da midia articula determinados
significados a fatos, enquanto oculta outros, é construida nesse discurso uma
“definicdo da realidade”, que devido a imensa difusdo social de seu conteudo, tem
grande possibilidade de tornar-se quase hegemonica.

Porém, o fato de existir uma clara dependéncia cognitiva ndo significa que a
midia controle totalmente o seu publico, como insinua a Teoria da Bala Magica. A
insercdo da midia na sociedade e seu poder ideolégico no reforco de padrbes
culturais e entendimentos juridicos ndo devem ser tomados em um grau absoluto.
As pessoas nao sao autdbmatos manipulados por uma unica ideologia
centralizadora.

A generalizagao da audiéncia ndo € um fato concebivel, visto que a mesma é

formada por grupos heterogéneos. Desse modo, as informagdes recebidas seréo
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diferentemente decodificadas pelos receptores, de acordo com suas formas culturais

€ morais.

Contudo, € preciso destacar que mesmo com a possibilidade de diferentes
interpretacdes dos conteudos midiaticos, ndo ha eliminagcédo dos efeitos da filtragem
de informacgédo pelos veiculos de comunicagdo. Por conseguinte, ao transmitir
determinada informacdo ao grande publico, € possivel perceber um grau de
hierarquizacdo de conteudos. Essa hierarquia, por sua vez, pode ser responsavel
por ma manipulagdo da audiéncia, que passa a considerar um conteudo mais
importante do que outro, mesmo que nao existe legitimagao de fato.

Ao transformar acontecimentos tragicos em mini-séries da dramaturgia
nelson-rodriguiana, a imprensa marrom, que tem como esséncia o sensacionalismo,
instiga a populagdo a buscar o desfecho mais exato, nos preceitos ficticios e
fantasiosos que a literatura permite, dos infortinios humanos. E quando o ibope
aumenta.

Segundo a coluna Outro Canal, de Daniel Castro, no caderno llustrada do
jornal Folha de Sao Paulo, a cobertura do funesto carcere privado de Eloa Cristina
Pimentel, iniciado em 13 de outubro de 2008, serviu para alavancar a audiéncia de
nossas emissoras televisivas. O total de televisores ligados no fim de semana, na
Grande S&o Paulo, foi 15% superior ao fim de semana anterior, aparentemente
calmo. Somente no sabado, o aumento foi de 46%. A Rede Globo, no domingo, teve
sua audiéncia aumentada em 25% (de 16 para 20 pontos). J& a Record News
cresceu 0,7 ponto (0,3 para 1), o que representa muito para um canal
desenvolvimento.

Do mesmo modo, a ostensiva cobertura da midia pode fortemente influenciar
julgamentos de crimes contra a vida, que vao a juri popular. Os veiculos de
comunicagdo de massa, avidos pela venda de seus produtos, fazem, muitas vezes,
com que o tribunal do juri seja direcionado pelo afa de uma justica enleada por
emogao.

Com o lema “justica a qualquer pre¢o”, a midia provoca diariamente seus
espectadores, que poderdo, cedo ou tarde, sentar-se em um tribunal do jari. Uma

leitura acritica das informacées que emanam dos veiculos de comunicagdo de
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massa pode tornar intocaveis as idéias por eles movimentadas. Este € um grande

perigo a um Estado que detém o Direito como garantidor de seguranca e de justica.
Os chamados “casos de comogao nacional” obtém essa repercussao
mediante a imprensa marrom que nos alardeia. Nao que eles ndo sejam alvos de
duras criticas pelo poder publico, devido a falta de humanidade daqueles que os
praticaram. E, igualmente, n&o é pregada aqui a falta de repreenséao legal a atos tao
covardes. Entretanto, ndo é prudente que nos esmoregamos diante da manipulagao

midiatica, segundo a qual “todos s&o iguais, mas uns sao mais iguais que os outros”.
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